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econdo . gh esperu d1

sti & deciso dalle donne.
© Bella scoperta. La questione, pe-

_bri. Le donne non sono pit, co-

pitto meno indifferenziata di ca-
salinghe. Oggi bisogna specifica-

. Anoi il concetto lo spiega pro-
prio una donna, che guarda caso
¢ la editor della collana Econo-
mia e Management delle edizio-

e
marketing, nel mondo’
180 per cento degliacqui- - . ,
“ni del Sole-24 ore. Si chiama An-
10, & meno banale di quanto sem-: -
me 50 o 100 anni fa, una massa

re. Circostanziare. Distinguere .
meglio. Perfino dividerle in tribl1.

FUORI DAI CASSETTIL

gela di Luciano e da almeno cin- -

‘ que anni ce la mette tutta perché

gli elementi e le tematiche fem-
minili si affaccino con la dovuta
plausibilita e rilévanza fra titoli di
sapore surrealista come Soldi dal
nulla o Marketing laterale. Ogni

- tantoiil colpo le riesce ed ecco al-
. lora sbocciare volumi come Le

donne non chiedono, delle ameri-

_cané Linda Babcock e Sara La-

schever, sul perché le donne con-

" PaoLo BIANCHI

DONNE SULL’ORLO DI UNA CRISI DI ACQUISTO

trattano meno degh vomini negli
affar, nella professione, nella vi-
taprivatd, finendo per guadagna-
we-di meno e lavorare di pil dei
loro colleghi maschi. 1l sogno di
Angelag una collana che si chia-

i «Le dohne e il lavoro», dove
_mﬁlare una sene di trattati in

equilibrio tra-economia polm_ca,
sociologia e attualita tout court,
cheillustrino come le donne stan-
no appunto cambiando e si stan-
no differenziando tanto nel ruolo
di lavoratrici quanto in quello di

consumatrici. E se nel primo so--

no ancora «sesso debole» (ma

‘ per quanto?) nel secondo non si
definiscono pil1 attraverso gli ste-'
- lavita. Le donne di oggi nonsono -

reotipi «@osay.

“Unbello studio di due america-
ne, Lisa Johnson e Andrea Lear-
ned, s'intitola Don’t think pmk,
cxoéNﬂn pensare in rosa. L'invito
& nvolto agh specialisti del marke-

ting: & sbagllato, sostengono Ie '

autrici, puntare su uno schema

- di acquirenti tradizionali, atn‘anev '
.-da prodotti, confezioni e tichia- "'

mi pubbhcntan che rimandano a
una visione soffusa e floreale del-

tutte uguali fraloro, non sono tut-
te delle Rossella O’'Hara che so-
gnano culle e tendine alle fine-
stre: tra loro ¢i sono le sposate, le
separate; le divorziate, le risposa-

te, le single, le singlein carriera,le

. single con figli, lé single per sem-

pre, le predatici, le compulsive,

~ leriflessive, le straniere, le domi-

natrici, lenuove Amazzoni, e cosi
via, intante pOSSlblh combinazio-'
ni e varietd. E ciascuna categoria
riflette propri valori, gusti e desi-
deri specifici. Per orientarci all'in-
terno di questo panorama mu-
tante, di questa esuberante geo— ‘

grafia sociale, non ci resta che "

sperare in -qualcuno che finai-
mente ce le spieghi. In prospetti-
va, restera una sola domanda: il
maschio a che serve? :
www. pbzancht it
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