UELLE  NICCHIE DEL

MERCATO. Ogni volta che

undientemettepiedeinli-

breria, Saessamegastore 0

negozio dl'antica, il suo
sguardo e attratto da «banco novi-
taw. Inquelo gpazio pitio meno este-
0, pitlo meno ordinato, pitio meno
ingombrante, sono disposte le copie
del libri di recente uscita Manon di
tutti quel libri. Solo di una ristretta
cerchia sdlezionata dd libraio. Sco-
modando I'abc dell'economia politi-
cad puod ricordare che l'offertadi un
bene crea la domanda, e viceversa
Nel caso ddi libri, tuttavia, nonépro-
priocos. L 'offertastimolaladoman-
da, maladomandanon elibera In
dtre parale, il cliente che non vede
unlibrosul banco novitd, nonsanep-
purecheque libro esigte Allo ges0
modo un cliente che cerca un certo
libro, conoscendone l'esgenza,
esprime una domanda destinata
Soesso arimanereinsoddisfetta, per-
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CERCHI UN LIBRO? TE LO STAMPANO ALL'ISTANTE

chédi qud benenon c'étracciasugli
sceffdi (dunque non ce offerta). Cio
dipende dd fatto chelo spazioin li-
breria é limitato e che in Itdia oggi
esistono praticamente solo tre gran-
di distributori. I quali 5 partisconoil
70 per cento del mercato. Il restante
30per centoepolverizzatotragli «in-
dipendenti». Insomma, chi & fuori
ddlagrande editoria, e ddlagrande
digtribuzione, €fuori da mercato.
Unareazioneadio énata, parados-
sdmente manon troppo, tre anni fa
proprioin casadi uno di que grandi
distributori, Messaggerie Libri che,
conl'Editrice Bibliograficaegrazied-
le tecnologie di ampa Ibm, Hanno
creato il marchio Lampi di Stampa,

proponendo laconfezione dl'igtante
e in microtirature (persino in copia
unica) di unlibrodi qualunqueedito-
re, anche fuori catalogo. 1l direttore
Mariano Settembri spiegachec 0
no cad come quello del noto neuro-
logo Paolo Pindli il quale, avendo
scritto unromanzo, Lamortenons
vede, enonavendotempo evogliadi
cercard un editore tradizionde, s &
rivolto a questo sarvizio, sgpendo
chei suai futuri lettori (il libro esce
trapochesettimane) lo potranno pre-
notarein qualungquelibreriaditaia
Allafine g riparmiano le copie «in
resa» cioéqudleinvendute, che fini-
rebbero ad ammuffire nei magazzi-
ni, anticamere del macero.

Il servizio (www.lampidistam-
pa.it) risponde in pari modo dle ri-
chiestedi nicchia, cioemirate, di edi-
tori, lettori superspecidizzati, autori,
enti pubblici (per biblioteche e con-
vegni), studiod, docenti universitari.
«Anchel'editoreAded phi - spiegaSet-
tembri - S rivolgeanoi per redizzare
rislampe di poche centinaiadi copie
di titoli dd proprio cadogo». Sulla
microtiraturapuntano ormai in tan-
ti, per esempio anche il Gruppo
Ariondi Roma, unagpeciedi consor-
ziodi unaventinadi librerie cherea-
lizzavolumi davendere direttamen-
tead pubblico. Cod, persno unauto-
reeccentrico come GiuseppeElio Li-
gotti ha avuto la soddisfazione di

pubblicarelasua Una mezza Cont
media, poemas curamente cestina-
to da qualunque editore tradiziona-
le. Anzi, adirlatutta, per questavia
chiunquepud vederefina menteof-
ferto il suo lavoro sul mercato. Natu-
ralmente pagando.
LIBRI INSALOTTO. AL FEMMINILE. Pro-
durre eventi culturali € un'attivita
che non pud essere lasciata troppo
dl'improvvisazioneindividudeod-
I'entusasmo di un momento. Ne
sanno quacosa le animatrici di
ChanceEventi, un‘organizzazionedi
Genovaches gadisinguendo ndla
promozionedi libri, incontri espetta
coli. VaentinaArcuri eCarlaPerole-
ro hanno appenachiuso con succes
solaterzaedizionedd Sdottodd Li-
bro, negli spazi dd Teatro Carlo Fdli-
ce, egiapensanod futuro, conun'oc-
chiopuntatodlaproduzionefemmi-
nile. Per sgpernedi pit: www.chan-
ceeventi.it oppuretd. 010-5702715.
www. pbianchi.it



